














EXPERTEN

Dirk Kraus, Grinder und Vorstandsvorsitzender der YOC AG, ist
innerhalb des Unternehmens fiir die Bereiche M&A, Corporate
Development und Marketing sowie fiir die Produktbereiche Mobile
Advertising und Affiliate Marketing verantwortlich. Seit Dezember
2008 sitzt Dirk Kraus dem Mobile Advertising Circle des BYDW
vor und nimmt seit 2010 das Amt des stellvertretenden Vor-

sitzenden wahr.

Carola Lopez ist seit 2009 beim Bundesverband Digitale Wirtschaft
(BVDW) elV. titig. Die studierte Sozial- und Wirtschaftswissenschaft-
lerin ist dort Ansprechpartnerin fiir Marktzahlen rund um die digitale
Wirtschaft. Sie ist fur die Analyse und Koordination von Studien
verantwortlich, betreut die Arbeit des Forum Marktforschung und

unterstitzt die Fachgruppen des BVDW bei Marktforschungsthemen.

Timo Liitten studierte Audiotechnik (SAE) und Wirtschaftswissen-
schaften an der Universitait Hamburg mit dem Schwerpunkt Medien-
management. Nach seinem Studium war er als Online Marketing
Manager in der e-Commerce Branche tatig, bevor er zu G+ EMS
wechselte. Dort widmet er sich als Research Manager der Werbe-

wirkungsforschung.
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Harald Neidhardt is CMO & Co-Founder of Smaato Inc. the leading
mobile advertising exchange. He was instrumental in conceiving

the mobile advertising platform SOMA and is in charge of international
corporate development and marketing at Smaato. Harald is the founder
of MLOVE, an active member of the Mobile Marketing Association
and Vice-Chair of the MMA chapter in Germany (the Mobile
workgroup within the BVDW).

Karin Rothstock verantwortet im Haus Tomorrow Focus Media GmbH
die Abteilungen Research und Analytics. Nach dem Studium der
Kommunikationswissenschaften an der Ludwig-Maximilians-Universitat
in Miinchen, arbeitete Karin Rothstock zuletzt als Senior-Media-
forscherin in einer klassischen Mediaagentur, bevor sie zum Online-
Vermarkter Tomorrow Focus Media wechselte. Im Rahmen ihrer
Tatigkeit bei Tomorrow Focus Media ist Karin Rothstock zusammen
mit ihrem Team sehr aktiv was Werbewirkungsforschung betrifft.
Neben klassischen kampagnenbegleitenden Werbewirkungsanalysen
bietet Tomorrow Focus Media seinen Kunden ein breites Spektrum

an Marktforschungs-Zusatzleistungen an.

Thomas Schauf ist seit Mai 2006 beim Bundesverband Digitale
Wirtschaft (BYDW) e.V. Der 33-Jahrige studierte Politikwissenschaftler
nimmt in seiner Funktion als Senior Fachgruppenmanager eine
Schnittstelle zwischen Industrie, Politik und Offentlichkeitsarbeit ein.
Zudem fungiert er als Projektleiter ,,Selbstkontrolle Online-
Datenschutz im BVDW*. Schon Ende der 90er eignete er sich umfas-
sende Kenntnisse iiber politische Prozesse und deren Gestaltung
sowie der Funktionsweise von Verbanden und Interessensgruppen

an. Zuvor war Schauf als Berater im Verbandsmanagement tatig.



42

Arne Steinmetz ist als Project Manager Mobile verantwortlich fiir
Projekte und Produktentwicklung in der Mobile Unit bei G+] EMS.
Seine Themenschwerpunkte liegen dabei im Bereich AdTechnology
und Kunden-/Mandantenprojekte. Zuvor war er als Softwareentwickler
und spater Projektmanager im Bereich B2B Sales bei der arvato

mobile GmbH tatig.

Esther Volker ist seit 2007 in der Mobile-Vermarktung tatig und seit Juni
2010 als Spezialist fiir den Mobile Media Sales bei Axel Springer Media
Impact verantwortlich. Sie ist zentrale Ansprechpartnerin fiir Kunden,
Agenturen und den eigenen Flachenvertrieb des crossmedialen Ver-
markters. Als Teil des federfiihrenden Experten-Duos ist sie maBgeblich
fiir das erfolgreiche Enabling der Mobile-Vermarktung des Unter-

nehmens tatig.

Oliver von Wersch ist Leiter Mobile und Mitglied der Geschaftsleitung
bei G+ Electronic Media Sales. Bevor er zu G+] EMS kam verant-
wortete er bei arvato mobile Produktmanagement und -strategie sowie
von 1999 bis 2005 bei der Tomorrow Focus AG den Aufbau des
Mobile Internet/next media Geschiftsfeldes (heute Cellular GmbH).
Er ist Sprecher des Mobile Advertising Circles sowie Vorstandsvor-
sitzender der Sektion Mobile der AGOF.

43

PROFIL DER FACHGRUPPE MOBILE IM BYDW

mobile

fachgruppe im bvdw

Marz 2006 (seit 2007 deutsche Vertretung der Mobile Marketing
Association (MMA))

197 Unternehmen aus dem gesamten Okosystem, Mobile (Stand 08/11)

Die Fachgruppe Mobile ist der Zusammenschluss aller Firmen und Institu-
tionen in Deutschland, die das mobile Endgerit als interaktives Infor-
mations-, Unterhaltungs-, Vertriebs- und Marketing-Medium forcieren.
Gemeinsames Hauptanliegen der Mitglieder ist es, die Etablierung des

mobilen Kanals zu beschleunigen und das Medium nachhaltig zu starken.

Die zunehmende Bedeutung des mobilen Kanals und die damit einher-
gehende Weiterentwicklung des Marktes haben auch zu einer neuen
Ausrichtung der inhaltlichen Schwerpunkte gefiihrt, die sich in den Units

der Fachgruppe wiederspiegelt:

Die Unit Mobile Advertising (MAC) wurde ins Leben gerufen, um den
spezifischen Interessen der Netzbetreiber, der Mobile-Vermarkter,

der Betreiber mobiler Plattformen und der Online-Vermarkter mit Mobile
Units in der Fachgruppe Mobile Rechnung zu tragen. Die Unit triagt

der wachsenden Bedeutung des Themenbereichs Rechnung.

Die Mitglieder unterstreichen durch ihre aktive Mitgliedschaft in der
Fachgruppe die breite Bedeutung des Kanals Mobile und wollen
durch ihr Engagement im MAC die Entwicklung im Bereich Mobile Adver-

tising nachhaltig beschleunigen.

Mobile Advertising ist eine Teildisziplin im Mobile Marketing und bezieht

sich im Allgemeinen auf Displaywerbeformate fiir mobile Endgerite.
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Mobile Creation:

Die Unit Mobile Creation legt ihren Schwerpunkt auf die Unterstiitzung
von Agenturen bei der Realisierung mobiler Kampagnen. Dabei
stehen in den Labs vor allem die Themen Mobile Campaigns und Usability

Guidance im Fokus.

Mobile Internet:

Das Mobile Internet ist Wegbereiter und Zugpferd mobiler Dienste.
Ziel der Unit Mobile Internet ist die friihzeitige Identifikation und
Analyse von Trends, die gemeinsame Unterstiitzung, Kommunikation
und Kommerzialisierung von Losungen sowie die Forderung einer

positiven Meinungsbildung und (6ffentlichen) Wahrnehmung.

Mobile Monetization:

Die Unit Mobile Monetization untersucht in den Labs die verschiedenen
Monetarisierungsmoglichkeiten im Segment Mobile. Dabei werden
sowohl Mobile-Commerce-Strategien als auch Mobile Paymentlosungen
beleuchtet. Ubergeordnet steht die Frage nach der Akzeptanz dieser

Ansatze beim Nutzer.

Mobile Business Solutions:

Die Unit Mobile Business Solutions untersucht, welche Hardware/Solu-
tions im Geschaftsumfeld bereits eingesetzt werden und welche
Erfahrungswerte sowie Verbesserungsmoglichkeiten vorhanden sind.
Mittelfristig verfolgt die Unit das Ziel, Business Use Cases aufzuzeigen,

in denen durch den Einsatz von mobilen Endgeraten/Solutions bestimmte
Aspekte vereinfacht, schneller gemacht oder redundant werden. Des
Weiteren arbeitet die Unit daran, die Projekte und Themen des Forder-
programms SimoBIT des Bundesministeriums fir Wirtschaft und Tech-
nologie nachhaltig zu fordern. Im Fokus von SimoBIT ,,steht die dynamische
Entfaltung des Potenzials mobiler Multimedia-Dienste fiir Produktivi-
tats- und Qualitdtssteigerungen sowie Kosten- und Zeiteinsparungen.
Bestehende Prozess- und Wertschopfungsketten sollen damit optimiert,
reorganisiert beziehungsweise neu erschlossen werden. Einen besonders

hohen Stellenwert haben Konzepte zur Gewahrleistung von IT-Sicherheit.”

BUNDESVERBAND DIGITALE WIRTSCHAFT
(BVDW) e.lV.

Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die Interessen-
vertretung fiir Unternehmen im Bereich interaktives Marketing, digitale

Inhalte und interaktive Wertschopfung.

Der BVDW ist interdisziplinar verankert und hat damit einen ganzheit-

lichen Blick auf die Themen der digitalen Wirtschaft.

Er hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler
Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der Gesamtwirt-

schaft, Gesellschaft und Administration zu fordern.

Im stindigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessen-
gruppen stehend, unterstutzt der BVDW ergebnisorientiert, praxisnah

und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche.
Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder, gepaart mit den definier-
ten Werten und Emotionen des Verbandes, bildet die Basis fiir das

Selbstverstandnis des BYDW.

Wir sind das Netz
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