


Deep Dive 
Commerce Media: 
Entwicklung 
schreitet voran



Entwicklung von Commerce Media in den letzten 12 Monaten im Verhältnis zu den Erwartungen
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12 %

47 %

24 % 18 % 0 %

Frage: Wie bewertest Du die Entwicklung von Commerce Media in den letzten 12 Monaten im Verhältnis zu den Erwartungen?

Commerce Media ist relevant, befindet sich 
aber noch in einer frühen Entwicklungs- und 
Einordnungsphase

Deutlich unter 
den Erwartungen

Eher unter 
den Erwartungen

Weitgehend 
im Rahmen 
der Erwartungen

Eher über 
den Erwartungen

Deutlich über 
den Erwartungen



Richtig eingesetzt, erfüllen Retail Media und Commerce Media unterschiedliche Aufgaben 
im Ökosystem​
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Frage: Wie würdest Du das Verhältnis zwischen Retail Media und neuen Commerce‑Media‑Angeboten (z. B. Zahlungs‑, Loyalty‑ oder Plattformanbietern) derzeit einordnen?

Das Verhältnis zwischen Commerce und Retail  
Media muss gemäß ihren Aufgaben differenziert  
gesehen werden​

Überwiegend kompetitiv – 
Überschneidungen bei  
Daten und Use-Cases

Sowohl komplementär  
als auch zunehmend 
kompetitiv

Überwiegend komplementär, 
punktuelle  
Überschneidungen

Primär komplementär – 
unterschiedliche Rollen

35 %12 % 24 %29 %

Kompetitiv Komplementär



Agentursicht: Die größten Überschneidungen zwischen Retail Media und Commerce Media 
liegen bei Transaktions- und Kaufdaten sowie Offsite-Aktivierung
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Frage: Aus Agentursicht: Wo entstehen die größten Überschneidungen zwischen Retail Media und Commerce Media?

Onsite ist komplementär, Kaufdaten & Offsite 
sind kompetitiv. Das Zusammenspiel schafft die 
entscheidenden Anknüpfungspunkte.​

Zielgruppendefinitionen 47 %

Offsite‑Aktivierung 71 %

Transaktions‑ & Kaufdaten 82 %

Mess‑ & Wirkversprechen 24 %

Budgetherkunft 12 %

Onsite entsteht eine nahtlose Synergie:  
Relevante Touchpoints und passende Formate 
von der Kaufabsicht bis zur Kaufentscheidung.​

Retail & Commerce Media haben dieselbe  
Datengrundlage: Ein Kaufsignal und die  
Informationen dahinter bedienen dieselben  
Anwendungsfälle. Unabhängig davon, ob es  
vom Retailer oder von einem Commerce Media 
Anbieter kommt.​



Trendmonitor der Mediaagenturen: Retail Media 2026
ist eine Studie der Working Group Die Mediaagenturen im BVDW in Kooperation mit
Die Mediaagenturen e.V. zu Retail Media im digitalen Werbemarkt aus Agentursicht.
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