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Der digitale Werbemarkt in Zahlen

#digitalexperten



Ein Funftel der Umsatze fliel3t in Online-Display BVDW

= 45 Prozent der Netto-Werbeeinnahmen
entfielen im Jahr 2021 auf digitale
Werbetrager.

= |n-Page- und In-Stream-Advertising sind
in 2021 auf 5,12 Milliarden Euro
gewachsen:

= 44 Prozent der Internet-
Werbeeinnahmen

= 20 Prozent der gesamten Netto-
Werbeeinnahmen

= GroRer als lineares Fernsehen

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

Netto-Werbeeinnahmen der Werbetragergattungen in Deutschland 2021

Internet 11.616
Print

Lineares Fernsehen
Postalische Direktwerbung
AuRenwerbung

Lineares Radio

Kino

Quelle: Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft ZAW e. V., Werbung 2022 / Angaben in Millionen Euro /
Internet: Search, In-Page Ads, In-Stream Video und Audio sowie Classifieds; Print: Tageszeitungen,
Fachzeitschriften, Anzeigenblatter, Publikumszeitschriften, Verzeichnismedien, Wochen- und Sonntagzeitungen
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Hohes Niveau wird gehalten und ubertroffen BVDW

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

= Alle Quartale des Jahres 2021 wiesen Umsitze digitale Displaywerbung nach Quartalen

zweistellige Wachstumsraten auf. 2020 =2021 m2022

= Digitale Displaywerbung hat damit in
2021 ein neues Niveau erreicht und die 1.534
5-Milliarden-Marke ubersprungen. 1.349

1.205 1.243 1.271 1.245
= Trend setzt sich Anfang 2022 fort: 1.099
Erstes Quartal 2022 fast 10 Prozent 900 883
uber Vorjahr.

975

= Ausbruch des Krieges in der Ukraine
und seine Folgen lasst das ,Fahren auf
Sicht” in die Werbeplanung

zuriickkehren.
1. Quartal 2. Quartal 3. Quartal 4. Quartal
" Zweltes Q ua rtal 20 22 I Iegt d enn OCh um Quelle: Statista Modell OVK Werbestatistik, Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.
T T H V. // Basis: OVK-Meldungen, Unternehmensverdéffentlichungen und Experteninterviews // Es werden Umsétze folgender
u ber 2 Prozent u ber VorJ a h r. Anbieter und Plattformen beriicksichtigt: OVK Mitglieder, nicht im OVK organisierte deutsche Publisher und Vermarkter,

internationale Plattformen, Intermediére. // Angaben fiir den deutschen Displaymarkt (In-Page, In-Stream / Desktop, Mobile)
netto (ohne Agenturprovisionen) in Mio. EUR
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TOP-Branchen mit zweistelligen Wachstumsraten

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

" BranChen wie TOUI’iStik, Gesundheit und TOP-Wachstumsbranchen: Brutto-Werbeinvestitionen Online-Werbung
Bekleidung weisen im ersten Halbjahr 1 HJ2021 m1HJ2022  mWachetum in e
2022 zweistellige Wachstumsraten auf.

+ 11,5% + 23,1% + 32,7% + 37,2% _

= |ntensive Nutzung und die flexiblen
Buchungsmoglichkeiten der digitalen
Medien sind zentrale Erfolgsfaktoren.

Medien Telekommunikation Textilien, Bekleidung  Gesundheit, Pharmazie Touristik

Quelle: Quelle: Nielsen Media Germany GmbH; Nielsen Online Werbestatistik; Bereinigter Werbetrend; Zeitraum:
01.01.2021 - 30.06.2021 und 01.01.2022 — 30.06.2022. Angaben fir den deutschen Markt in Mio. Euro und in %
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Steigende Spendings in sechs der TOP 10 Branchen gy

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

= Dienstleistungen und Handel
unverandert Spitzenreiter bei
Online-Display-Spendings

= Textilien & Bekleidung erstmals
unter den TOP 10 Branchen.

= Unter den TOP 10 Branchen
weisen Telekommunikation und
Textilien & Bekleidung das absolut
grofite Wachstum auf.

= Anteil Online-Display am Media-
Mix bei Ernahrung und
Korperpflege noch
unterdurchschnittlich.

OVK-Webkonferenz zur Entwicklung des digitalen Werbemarktes | 19. September 2022 | Seite 8

Top 10 Wirtschaftsbereiche nach digitalen Brutto-Werbeinvestitionen (Display-Werbung)

| Halbjahr 2021
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Quelle: Quelle: Nielsen Media Germany GmbH; Nielsen Online Werbestatistik; Bereinigter Werbetrend; Zeitraum: 01.01.2021 - 30.06.2021 und

01.01.2022 - 30.06.2022. Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro
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Starkes Wachstum bei fast allen TOP-Werbeformen BVDW

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

Top 5 Desktop-Werbeformen nach Brutto-Werbeinvestitionen
= |n-Stream Video Ad I6st Pre-Roll als in-Stream Video Ad -
umsatzstéarkste Werbeform ab. 206
Pre-Roll
= Desktop Mid-Roll und Mobile Post-Roll Halfpage Ad 1. HJ 2021
mit hohen Wachstumsraten. m1. HJ 2022
Ad Bundle
= Branding-Formate Halfpage Ad, Ad iRl
Bundle sowie Mobile Medium
Rectangle ebenfalls mit zweistelligen
Wachstumsraten. Top 5 Mobile-Werbeformen nach Brutto-Werbeinvestitionen
Mobile Medium Rectangle 157
Mobile Pre-Roll 155
1. HJ 2021
Mobile Video Ad
m 1. HJ 2022
Mobile Ad Bundle
Mobile Post-Roll

Quelle: Nielsen Media Germany GmbH; Nielsen Online Werbestatistik; Bereinigter Werbetrend; Zeitraum: 01.01.2021 - 30.06.2021 und
01.01.2022 - 30.06.2022. Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro
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Deutscher Displaymarkt wachst 2022 um 6,8% BVDW

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

= Fir 2022 prognostiziert der OVK eine Umsitze digitale Displaywerbung 2020 bis 2022
Steigerung der Umsatze aus Online-
Displaywerbung auf insgesamt 5,468
Milliarden Euro.

5.468
5.120

= Das entspricht einem Wachstum zum 4106
Vorjahr um 6,8 Prozent.

2020 2021 2022 (Prognose)

Quelle: Statista Modell OVK Werbestatistik, Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.
V. // Basis: OVK-Meldungen, Unternehmensveroffentlichungen und Experteninterviews // Es werden Umséatze folgender
Anbieter und Plattformen berlicksichtigt: OVK Mitglieder, nicht im OVK organisierte deutsche Publisher und Vermarkter,
internationale Plattformen, Intermedi&re. // Angaben fiir den deutschen Displaymarkt (In-Page, In-Stream / Desktop, Mobile)
netto (ohne Agenturprovisionen) in Mio. EUR
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Programmatic stabilisiert sich auf hohem Niveau BVDW

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

. :En 20%?) wurden 3,605 Mill;}arden Digitale Display-Werbeumsitze nach Buchungsart
uro uber programmatische
Systeme gpehagndelt. Klassische 10-Buchung  ®m Programmatisch
= Der Anteil Programmatic an den
Display-Erlsen stieg damit leicht 2090 1314 (68%]

= |n 2022 stabilisiert sich der Anteil

von Programmatic an den 2001 1.515

e o P e Ut [

dem erreichten hohen Niveau.

1.626

S o
3.842

Quelle: Statista Modell OVK Werbestatistik, Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e. V. // Basis: OVK-
Meldungen, Unternehmensverdffentlichungen und Experteninterviews // Es werden Umsatze folgender Anbieter und Plattformen
berlicksichtigt: OVK Mitglieder, nicht im OVK organisierte deutsche Publisher und Vermarkter, internationale Plattformen, Intermediére. //
Angaben fiir den deutschen Displaymarkt (In-Page, In-Stream / Desktop, Mobile) netto (ohne Agenturprovisionen) in Mio. EUR
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Bewegtbild wachst auf uber 2 Milliarden Euro BVDW

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

= |n 2021 entfielen mit 3,387 Milliarden

Euro 66 Prozent der Umséatze auf In- ,
Page-Formate m Bewegtbild (In-Stream/Out-Stream) In-Page

Digitale Display-Werbeumsatze nach Werbeform

= Mit 1,733 Milliarden Euro lag der

Anteil der Bewegtbild-Umsatze bei 1.228

2020 [30%]
34 Prozent. 2.879
= Fur 2022 prognostiziert der OVK ein
Wachstum der Bewegtbild-Umsétze 2091 _ 1.733 34%]
in Deutschland auf tber 2 Milliarden 3.387 °
Euro.
2022 (Prognose) [37%]
3.452

Quelle: Statista Modell OVK Werbestatistik, Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e. V. // Basis: OVK-
Meldungen, Unternehmensverdffentlichungen und Experteninterviews // Es werden Umsatze folgender Anbieter und Plattformen
berlicksichtigt: OVK Mitglieder, nicht im OVK organisierte deutsche Publisher und Vermarkter, internationale Plattformen, Intermediére. //
Angaben fiir den deutschen Displaymarkt (In-Page, In-Stream / Desktop, Mobile) netto (ohne Agenturprovisionen) in Mio. EUR
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Online-Audio mit starker Wachstumsdynamik BVDW

SPERRFRIST BEACHTEN: 21.09.022 um 10:00 Uhr

" 45 Millionen Deutsche nutzen rggelméBig Umsétze Online-Audiowerbung 2021 und 2022
Online-Audio-Angebote, 30 Millionen sogar
téglich.* Podcast  mInternetradio, Musikstreaming

= QOVK analysiert erstmals Online-Audio-
Werbemarkt und schéatzt die mit Online-

130
Audio-Werbung generierten Umsatze fir 110
2021 auf 110 Millionen Euro.
= Fir das Jahr 2022 wird ein Wachstum von -
19 Prozent auf etwa 130 Millionen Euro
erwartet. 40 50

= Popularitat von Online-Audio, zunehmende
Standardisierung von Werbeformen und 2021
Podcasts treiben das Wachstum.

2022 (Prognose)

Quelle: Statista Modell OVK Werbestatistik/Audio, Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale
Wirtschaft (BVDW) e. V. // Basis: Unternehmensveréffentlichungen, Reichweiten- und Nutzungsanalysen sowie
Experteninterviews // Es werden Umsétze folgender Anbieter und Plattformen beriicksichtigt: Internetradios,
Musikstreaming-Angebote, Podcasts // Angaben fiir den digitalen Audiomarkt in Deutschland netto (ohne
Agenturprovisionen) in Mio. EUR

*) Quelle: Online-Audio-Monitor (OAM) 2022
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