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BVDW

Wir sind das Netz

© Die Befragung ,,BVDW Trend in Prozent"

findet einmal im Quartal zu Themen
rund um die digitale Wirtschaft statt.

Die einzelnen Fachgruppen und
Arbeitskreise des BVDW bringen sich bei
Themenfindung und Fragenauswahl ein.

Der Erhebungszeitraum ist auf eine
Woche begrenzt.

Aufgerufen zur Teilnahme sind alle
BVDW Mitglieder mit einer personlichen
Einladung, Besucher der BVDW Website,
BVDW Followers bei Twitter und
Empfanger des Newsletters.
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Unsere Fragen...

STEa ie wird sich allgemein die Bedeutung mobiler Endgerate bzw.
_ © Wie wird sich all in die Bedeut biler Endgerate b
T_‘.ﬁ:,:i:,‘.._ﬁf__,:.;_h speziell die Bedeutung von Tablet PCs als Werbetrager in den
ST nachsten 2 Jahren entwickeln?
“_.f ® Wie schatzen Sie die Entwicklung der Nachfrage nach
e - Smartphone-Apps bzw. Tablet-Apps durch Ihre Kunden in den

M= hay nachsten 2 Jahren ein?

oo © Wie schatzen Sie das Erfolgspotenzial verschiedener

. P Refinanzierungs-Modelle, differenziert nach Smartphone-Apps
I oo und Tablet-Apps, ein?
S © Speziell bezogen auf Tablet-Apps, welche Inhalte beurteilen

| = Sie als besonders vielversprechend?

o e
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Ihre Antworten — kurz und knapp

© Knapp 95 Prozent der Befragten prognostizieren eine Zunahme der Bedeutung

mobiler Endgerate als Werbetrager in den nachsten 2 Jahren, weitere 90 Prozent
stimmen dieser Tendenz auch speziell in Bezug auf Tablet-Apps zu.

Die Nachfrage nach Apps durch Kunden wird in den nachsten zwei Jahren sowohl in
Bezug auf Smartphone-Apps (insges. 93 Prozent) wie auch in Bezug auf Tablet-

Apps (insges. 86 Prozent) zunehmen.

© Kostenlose Angebote mit Werbefinanzierung gelten als das vielversprechendste
Refinanzierungs-Modell flir Apps. Die Mehrheit der Befragten spricht sich hierbei flr

ein hohes Erfolgspotenzial aus, sowohl in Bezug auf Smartphone-Apps (68 Prozent)
wie auch auf Tablet-Apps (60 Prozent). Hinsichtlich des Erfolgspotenzials von Abo-
Modellen ziehen die Befragten dagegen die Kombination mit Tablet-Apps anstatt

mit Smartphone-Apps vor.

@ Als vielversprechendster Inhalt fiir Tablet-Apps gelten mit 79 Prozent Apps mit

Nachrichten-/Informationsbezug. Dicht dahinter folgen mit 77 Prozent Tablet-Apps
: mit Spiel-/Unterhaltungsschwerpunkt. Auf Platz 3 rangieren TV/Film-Apps flr das
e Tablet.
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Entwicklung der Bedeutung mobiler Endgerate
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bzw. Tablet PCs als Werbetrager in den nachsten 2 Jahren
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37,2% — meher abnehmen
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20,2% W stark zunehmen
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3,2% !
2,1% 0,0% 2,1% 1,1%
|
Die allgemeine Bedeutung Speziell die Bedeutung von
mobiler Endgerate wird in den Tablet PCs wird in den nachsten
nachsten 2 Jahren... 2 Jahren...

© Knapp 95 Prozent der

Befragten prognostizieren
insgesamt eine Zunahme
der Bedeutung mobiler
Endgerdte als
Werbetrager in den
nachsten 2 Jahren,
hiervon sagen sogar
ganze 75 eine starke

Zunahme voraus.

Insgesamt 90 Prozent
stimmen auBerdem einer
Bedeutungszunahme auch
speziell in Bezug auf
Tablet-Apps als

Werbetrager zu.

N=94, Frage: Wie wird sich allgemein die Bedeutung mobiler Endgerdte bzw. speziell die Bedeutung von Tablet PCs als Werbetrager in den nachsten 2 Jahren entwickeln?
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Entwicklung der Nachfrage nach Smartphone-Apps
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bzw. Tablet-Apps durch Kunden in den nachsten 2 Jahren

70%
60%
54,3%
50,0%
50%
38,3% I
40% =70 36,2% stark abnehmen
m eher abnehmen
30% gleich bleiben
eher zunehmen
S B stark zunehmen
(0)
10% 8,5%
(o)
| 102,102 2,1%2,1%
0% - [ |

Die Nachfrage nach

Die Nachfrage nach

Tablet-Apps wird in den
nachsten 2 Jahren...

Smartphone-Apps durch Kunden
wird in den nachsten 2 Jahren...

N=94, Frage: Wie schatzen Sie die Entwicklung der Nachfrage nach Smartphone-Apps bzw. Tablet-Apps durch Ihre Kunden in den nachsten 2 Jahren ein?
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© Die Nachfrage nach Apps
durch Kunden wird der
Prognose der Befragten
nach in den nachsten zwei
Jahren sowohl in Bezug
auf Smartphone-Apps
(insges. 93 Prozent) wie
auch in Bezug auf Tablet-
Apps (insges. 86 Prozent)

zunehmen.

® Hierbei wird fur
Smartphone-Apps die
starkere Zunahme
vorausgesagt (54 Prozent
Smartphone-Apps vs. 36
Prozent Tablet-Apps).
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Erfolgspotenzial verschiedener Refinanzierungs-Modelle,
differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps - Ubersicht

80% @ Sowohl bei Smartphone-

wie auch bei Tablet-Apps
70% 68,1%

gelten kostenlose

59,6 Angebote mit Werbe-

60% finanzierung als das

vielversprechendste

o) q
50% —47,9% W Hohes Erfolgspotenzial Refinanzierungs-Modell.

44,7% zur Refinanzierung
Smartphone-Apps . ,
40% - 39,4% P PP © Die Befragten beurteilen
33,0% Abo-Modelle in
29,8% .
30% - — Hohes Erfolgspotenzial Zusammenhang mit
zur Refinanzierung
15 1% Tablet-Apps Smartphone-Apps als am
20% - - — deutlich wenigsten
erfolgsversprechend,
10% - ] dagegen werden Tablet-
Apps in dieser
0% ' ' ' ' Kombination gréBere
Pay-per-Download Abo-Modelle Kostenlose Angebote  Hybridmodelle
mit Chancen eingeraumt.

Werbefinanzierung

N=94, Frage: Wie schatzen Sie das Erfolgspotenzial folgender Refinanzierungs-Modelle, differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps, ein?
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Erfolgspotenzial verschiedener Refinanzierungs-Modelle,
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differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps - Details

70%

60%

50%

40%
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0%

Erfolgspotenzial von Pay-Per-Download-Modellen

47,90%
44,70%

- 17,00%

Smartphone-Apps

14,90%

Tablet-Apps

Eniedrig
= mittel
" hoch

H weilB nicht

N=94, Frage: Wie schatzen Sie das Erfolgspotenzial folgender Refinanzierungs-Modelle, differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps, ein?
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o

In Bezug auf Pay-per-
Download-Modelle zur
Refinanzierung von Apps
sieht die Mehrzahl der
Befragten, sowohl bei
Smartphone-Apps (48
Prozent) wie auch bei
Tablet-Apps (45 Prozent),
ein hohes

Erfolgspotenzial.



Erfolgspotenzial verschiedener Refinanzierungs-Modelle,

BVDW
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differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps - Details

70%
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0%

N=94, Frage

Erfolgspotenzial von Abo-Modellen

46,80%

39,40%

o,
37,20% Eniedrig

o mittel

mhoch

H weilB nicht

19,10% 19,10%

Smartphone-Apps Tablet-Apps

: Wie schéatzen Sie das Erfolgspotenzial folgender Refinanzierungs-Modelle, differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps, ein?
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o

Bei Abo-Modellen zur
Refinanzierung von Apps
unterscheidet sich die
Einschatzung der
Befragten abhangig
davon, ob es sich um
Smartphone- oder Tablet-
Apps handelt. Wahrend
bei Smartphone-Apps das
Potenzial mehrheitlich als
,mittel* beurteilt wird (47
Prozent), gilt dieses bei
Tablet-Apps als , mittel®
(37 Prozent) bis ,hoch"
(39 Prozent).



Erfolgspotenzial verschiedener Refinanzierungs-Modelle,
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differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps - Details

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% -

0%

Erfolgspotenzial von
kostenlosen Angeboten mit Werbefinanzierung

68,10%

Eniedrig

o mittel

mhoch

H weilB nicht

24,50%

Smartphone-Apps Tablet-Apps

N=94, Frage: Wie schatzen Sie das Erfolgspotenzial folgender Refinanzierungs-Modelle, differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps, ein?
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o

Kostenlose Angebote mit
Werbefinanzierung gelten
als das
vielversprechendste
Refinanzierungs-Modell.
Die Mehrheit der
Befragten spricht sich in
diesem Zusammenhang
far ein hohes
Erfolgspotenzial aus,
sowohl in Bezug auf
Smartphone-Apps (68
Prozent) wie auch auf

Tablet-Apps (60 Prozent).



Erfolgspotenzial verschiedener Refinanzierungs-Modelle,
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differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps - Details

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

N=94, Frage

Erfolgspotenzial von Hybrid-Modellen

41,50%

38,30% Eniedrig

mmittel
33,00%

" hoch

18,10%

H weilB nicht

19,10%

Smartphone-Apps

Tablet-Apps

: Wie schéatzen Sie das Erfolgspotenzial folgender Refinanzierungs-Modelle, differenziert nach Smartphone-Apps und Tablet-Apps, ein?
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o

Das Erfolgspotenzial von
Hybrid-Modellen zur
Refinanzierung von Apps
wird von der Mehrzahl der
Befragten, sowohl bei
Smartphone-Apps (42
Prozent) wie auch bei
Tablet-Apps (38 Prozent),

als ,mittel™ eingestuft.



Inhalte von Tablet-Apps, die als besonders

vielversprechend anzusehen sind

Nachrichten/Informationen

Spiele/Unterhaltung

TV/Filme

Social Networks

Kleine Alltagshelfer (Wetter,
Wahrungsrechner,
Wasserwaage...)

Standortbezogene Dienste
(LBS)

Musik

78,7%
! 22,3%
O‘I)/o 20I°/0 40% 60% 80%

Wir sind das Netz

© Als vielversprechendster
Inhalt fir Tablet-Apps
gelten mit 79 Prozent
Apps mit Nachrichten-
/Informationsbezug.
Dicht dahinter folgen mit
77 Prozent Tablet-Apps
mit Spiel- /Unterhaltungs-
schwerpunkt. Auf Platz 3
rangieren TV/Film-Apps
fur das Tablet.

N=94, Frage: Speziell bezogen auf Tablet-Apps, welche der folgenden Inhalte beurteilen Sie als besonders vielversprechend? (Mehrfachauswahl, maximal 3 Antworten mdglich)
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Beschreibung der Stichprobe

Online-/ Mobile-
Vermarkter;
11,70%

Portalbetreiber/
Publisher/Verleger
(online); 9,60%
Online-Handler;
5,30%

Internet-
dienstleister;
21,30%

Schwerpunkt
Online-Werbung;

N=94, Frage: In welchem Geschaftsfeld ist Ihr Unternehmen schwerpunktmaBig tatig?
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®© Insgesamt 290
Offnungen des
Fragebogens

© 94 beantwortete
Fragebdgen

© Beendigungsquote
32,4%

© Befragungs-
zeitraum: 06.Juli
bis 16.Juli 2010
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