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Hintergrund: DMMK Deutscher Multimedia Kongress

- Seit 15 Jahren werden die aktuellen Trends der
~Internet-Branche und der Digitalen Wirtschaft aufgezeigt

o Neuposmonlerung 2003 Jahrlich je eine Veranstaltung

e
______

. . ,’*‘i 1:-" 373
7 §amtbasucherzahl 2007: mehr als 750 Teilnehmer
-~ (Berlir *550 F3tuugart 200)
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2007

Veranstalter:

DMMK Kongressburo (MFG Baden-Wiurttemberg)
In Zusammenarbeit mit:

Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V. (BVDW)

Medienpartner (2008):

- Premium-Medienpartner:

55' i Handelsblatt (Zusage), n-tv (Zusage in Kirze erwartet)

E dzachmedlenpartner Horizont, W&V, One to One, Internet World Business,
‘f,’ ECommerce Magazin, PAGE, acquisa, ibusiness.de, Marketing Borse,
:’53&_ mg: und eblgd de

" r - é@




B: <& DEUTSCHER MULTIMEDIA KONGRESS
\ . & DERTRENDSETTER FUR INTERAKTIVE MEDIEN
BR®"H 5cRrUIN - STUTTGART

DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008

~_* Erfolgreiches Veranstaltungskonzept: Kongress, Workshops,
-~ Preisverleihung, Get Together

- Diskussion der aktuellen Herausforderungen der Digitalen Wirtschaft

]

i" ~ vor dem Hintergrund wirtschaftlicher, politischer und rechtlicher
:J Eﬁtwmkungen
kjuslves Networklng Event im politischen Umfeld fur Entscheider

' aus Wirtschaft und Politik
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008

Dienstag, 17.06.2008, Vormittag
» Mitgliederversammlung des Bundesverbands Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.

~~14.00 - 18.00 Uhr

~+ DMMK Warm Up-Workshops (parallel) mit vertiefter Behandlung von
:__h_'--;.__ _;- . Fachthemen fiir eine begrenzte Teilnehmerzahl (ca. 20 TN / Workshop)
= DMMK Exklusiv-Workshop fiir einen begrenzten hochrangigen
Tellnehmerkrels (rund 10 Personen) mit einem Top-Referenten
F flrallel dazu: Tour digital mit Pressevertretern zu neuralgischen
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008
Schwerpunkte der Workshops

- » Workshop 1: Intranet 2.0
o _ Leitung: Frank Martin Hein, Autor (Elektronische Unternehmenskommunikation), zugesagt

Inhalte: Wissens- und Informationsmanagement im Web 2.0-Zeitalter

» Workshop 2: Employer Branding im Netz
Leltung Prof. Dr. Armin Trost, Autor der Studie ,Arbeitgebermarken im Internet*

o
. J :
5“1 ¢’ I'nhalte Imageblldung, Recruiting, Talent Management

é' e.jWorkshop 3: Mobile — DeS|gn Formate und Usability
;3 Le eitung: N-N.
_:1"_:_' " Inh aI'Ee, Anforderungen an.(webba5|erte) moblle Anwendungen

‘{fé ;,,E;)“(é;ﬁ:t;s}ﬁe rkshop -Viédons .
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008

Mittwoch, 18.06.2008, DMMK Kongress, 10.00 - 17.00 Uhr
~ * Ganztageskongress in zwei Vortragsraumen
-~ Gemeinsamer Start (Keynotes), anschlieBend zwei Parallel-Tracks

oF e Ab 18.00 Uhr Sektempfang
v&l . AnschlleBend ‘Preisverleihung Deutscher Multimedia Award (DMMA)

5
ﬁﬁschllel&end Get- Together und Grillbuffet mit Live-Band

-
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2
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DMMA Deutscher Multimedia Award 2008

e Seit 1996 der fihrende Wettbewerb flr interaktive Anwendungen
Im deutschsprachigen Raum

i "l;:. .

-« Veranstalter:
- DMMK Kongressbiro / MFG Baden-Wirttemberg

- f i
gty ?undesverband Digitale Wirtschaft (BVDW)
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DMMA Deutscher Multimedia Award 2008

e 12 Kategorien:
- Corporate Publishing, Werbung/PR, Marketingmafnahmen,
"~ Information, Unterhaltung, E-Commerce/Vertriebsunterstiitzung,
* Interaktive Services, Social Networks &
~ Communities, Mobile, IPTV & Bewegtbild,
Multlmedla-lnstallatlonen

________




DMMK / DMMA 2008 - Medienpartnerschaften

* Premium-Medienpartner:
- Handelsblatt

 Fachmedien-Partner

- n & verkaufen i
werben & verkaufe - Internet World Business

- Horizont | - ONEtGONE
- E-Commerce-Magazin* :
- Acquisa
- PAGE _ _
. o - ibusiness.de
- Politik & Kommunikation*
- dolT

* Zusage ausstehend



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

* Premium-Sponsoring

Leistungsumfang:

- Dominante Prasenz auf allen Werbemitteln (Print, Online, Vor Ort): Werbung bei allen Medienpartnern,
550 Direktkontakte, ca. 80.000 Unique User (Websites), ca. 48.000 Kontakte (Postversand Flyer und
Hauptprogramm), ca. 20.000 Kontakte (E-Mail — 6 Versendungen geplant), zwolf Pressemitteilungen

- Presenter (Trailer, Doku, alle IPTV-Beitrage, auch fir Medienpartnern vorgesehen)

- Einbindung in alle kommunikativen Mal3nahmen und redaktionelle Kooperationen mit Medienpartnern
(Interviews, Fachbeitrage) rund um den DMMK/DMMA

- Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)

- Auslage von Werbemitteln sowie eigene Spots in allen Kongress- und Umbaupausen

- 5 Kongresstickets (inkl. DMMA-Preisverleihung), weitere 5 Tickets zur DMMA-Preisverleihung

- kostenfreie Ausstellungsflache

- Weitere Aktivitdten nach Absprache

18.000 ,- Euro zzgl. Mwst.



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote
» Optional nur fir die beiden Premium-Sponsoren

« Sponsoring-Modul , Tour digital®

» Organsiation einer exklusiven, halbtagigen Rundfahrt flr Pressevertreter (der
Medienpartner) zu neuralgischen Punkten der Digitalen Wirtschaft in Berlin. Die
Stationen der Tour werden mit den beiden Premium-Sponsoren abgestimmt und
festgelegt. Wahrend der Tour haben die Sponsoren Gelegenheit zur direkten
Kontaktaufnahme mit den Pressevertretern und konnen sich, direkt an der
,Leistungsschau“ beteiligen, etwa durch Zwischenstopps in eigenen Nieder-
lassungen. Geplant sind der Besuch eines ausgewahlten Start-Ups, eines re-
prasentativen Unternenmens und innovativer POls (Multimedia-Installation,
Usability-Lab, Testzentrum,...)

5.000 ,- Euro zzgl. Mwst.



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

 Themen-Sponsoring
(DMMK-Schwerpunkte und DMMA-Kategorien einzeln oder in Kombination)
» Leistungsumfang A (DMMK)
- Prasenz in allen Werbemitteln als Presenter des entsprechenden Kongress-Slots
(Print, Online, Vor Ort, Trailer), Integration eines Werbebanners auf den Websites
- Einbindung in kommunikative Mal3hahmen, redaktionelle Kooperationen mit Medien-
partnern (Interviews, Fachbeitrage) zum Thema des jeweiligen Kongress-Slots
- Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)
- 3 Kongresstickets (inkl. DMMA-Preisverleihung) fur den jeweiligen Kongresstag

6.000,- Euro zzgl. Mwst.



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

 Themen-Sponsoring
(DMMK-Schwerpunkte und DMMA-Kategorien einzeln oder in Kombination)

» Leistungsumfang B (DMMA)
- Prasenz in allen Werbemitteln als Presenter der entsprechenden Kategorie
(Print, Online, Vor Ort, Trailer), Integration Werbebanner auf den Kongresswebsites

- Einbindung in kommunikative Malinahmen, redaktionelle Kooperationen mit Medien-
partnern (Interviews, Fachbeitrage) zur jeweiligen Kategorie
- Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)

- 5 Tickets zur DMMA-Preisverleihung
4.000,- Euro zzgl. Mwst.

o Zusatzlicher Leistungsumfang A + B
- Kostenfreie Standflache

Paketpreis A + B: 7.500,- Euro zzgl. Mwst.



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

 Themen-Sponsoring

» Schwerpunkte des DMMK (A)

Als Paket oder einzeln buchbar:

Social Networks & Communities
(Businessmodelle/Monetarisierung)

Mobile (Mobile Internet)

Online-Marketing (Targeting)
IPTV/Bewegtbild (Produktion tber alle Kanale)
Corporate Communication/Publishing
(Bewegtbild im Medienmix)

Gesellschaftliche Kommunikation

(Wahlkampf im Internet)

Kategorien des DMMA (B)

Social Networks & Commun ities.

Mobile
Online-Marketing (Marketingmal3nahmen)
IPTV/Bewegtbild

Corporate Communi cations/Publishing

Gesellschaftliche Ko mmunikation

Einzeln buchbar- Paketpreis A + B: 7.500,- Euro zzgl. Mwst.
Intranet 2.0 Produkt-Kommunikation
Employerbranding im Netz Information

Unterhaltung

je 6.000,- Euro zzgl. Mwst.

E-Commerce
Interaktive Services
Multimedia-Installationen

je 4.000,- Euro zzgl. Mwst.



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

e Sponsoring-Modul ,IPTV-Beitrag*

fur die Themen Mobile (Internet), Targeting, Intern  etwahlkampf, Zukunft der Werbung/Bewegtbild,

Intranet 2.0, Social Networks & Communities (Monetari  sierung), Bewegtbild/IPTV (Corporate

Communications), Bewegtbild/IPTV (Produktionsformen, Rechtsrahmen etc.)
» Leistungsumfang

Presenter eines IPTV-Beitrags zu einem der genannten Themen

Redaktionelle Berticksichtigung des Sponsors in Bild und Ton (O-Ton, Fallbeispiel etc.)
Erstellung eines Drehbuchs und Produktion eines ca. 3 bis 3,5 minutigen Erklarstlicks
oder Fachbeitrags (je nach Zielgruppe und Thema)

Platzierung und Lizensierung (fir Medienpartner, dmmk.de, dmma.de, bvdw.org

sowie die Website des Sponsors)

2 Kongresstickets (inkl. DMMA-Preisverleihung) fur den Hauptkongresstag (18.6.)
Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)

je 5.000,- Euro zzgl. Mwst.



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote
« Sponsoring-Modul ,,Exclusive Workshop*

» Leistungsumfang
- Organisation und Durchfiihrung eines exklusiven (englischsprachigen) Workshops
,Visions* mit dem internationalen Keynote-Speaker (David Weinberger)
- Zehn Teilnehmerslots & 1.000 Euro fur Kunden oder Mitarbeiter
- Abstimmung der inhaltlichen Ausrichtung des Workshops
- Integration in Werbemittel zum Kongress (Online, Print, Vor Ort)
- Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)
- 4 Kongresstickets (inkl. DMMA-Preisverleihung) fur den Hauptkongresstag (18.6.)

10.000,- Euro zzgl. Mwst.*

*ggf. kann das Modul auf max. zwei Sponsoren (&4 5.00 0,- Euro) aufgeteilt werden



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

» Hospitality Sponsoring
Einzeln (DMMK-Kongresspausen oder Sektempfang/Get-To  gether)
oder im Paket buchbar

» Leistungsumfang
- Prasenz in allen Werbemitteln (Print, Online, Vor Ort)
Tischkartchen
Display im Cateringbereich
Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)
Je 1 Kongressticket (oder entsprechend zwei im Paket) fur den Hauptkongresstag (18.6.)

Je 3.000,- Euro (Paketpreis: 5.000,- Euro) zzgl. Mwst



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote
e Technik Sponsoring

» Leistungsumfang
- Prasenz in allen Werbemitteln (Print, Online, Vor Ort)
- Display im Cateringbereich
- Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)
- 1 Kongressticket

3.000,- Euro (Paketpreis: 5.000,- Euro) zzgl. Mwst.



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

« Sponsoringmodul ,Business Speed Dating*
Themenschwerpunkte: E-Commerce, Online-Marketing, M obile, max. 3 Mal verfugbar

» Leistungsumfang

Presenter eines Business Speed Dating*-Schwerpunkts

Auslage von Werbemitteln

Aufnahme des Logos in die Bewerbung der Sonderveranstaltung vorab und die
Prasentationen vor Ort

BegrufRung der Teilnehmer

*Ziel des Business Datings ist es Anbieter und Nachfrager zusammen zu bringen. Dabei
werden die Themenbereiche gezielt im Vorfeld beworben, Anbieter und Nachfrager kdnnen
sich registrieren und haben die Gelegenheit zur gezielten Kontaktaufnahme vor Ort.

je 1.500,- Euro (Paketpreis: 4.000,- Euro) zzgl. Mwst



DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

« Sponsoring-Modul ,,DMMA-Jahrbuch — Interaktive Trends*

Nur in Kombination mit einem anderen Sponsorpaket, max. 4 Mal verfigbar
» Leistungsumfang

Nennung mit Logo innerhalb auf der Doppelseite "Prolog" zum DMMA
1/1-4c-Anzeige, rechte Seite, 1. Drittel im redaktionellen Teil, bestmoglich nach
Verfugbarkeit, friiherer Abschluss wird bevorzugt

100 Bicher zur Weitergabe an Geschaftsfreunde (z.B. Einsatz im Rahmen der OMD)
Druckauflage 5.000 Exemplare, kostenlose, qualifizierte Distribution (VO 09/2008)
Blatterbare Online-Version

Detaillierte Mediadaten auf Anfrage

1 Kongressticket zusatzlich 4.500.- Euro zzgl Mwst



Jan 08

Feb 08

Apr 08

Jun 08

14.01.08 (KW 3): Bewerbungsstart DMMA 2008

21.01.08 (KW 4): Produktionsbeginn IPTV-Beitrage

28.01.08 (KW 5): Platzierung Fachbeitrage, Interviews und IPTV-
Beitrdge bei Medienpartnern

12.02.08 (KW 7): Fertigstellung Kurzprogramm

18.02.08 (KW 8): Druck Kurzprogramm

25.02.08 (KW 9): Versand 1-seitiger Ankundigungsflyer (35.000 Expl.)

03.03.08 (KW 10): Produktion und Platzierung von Printanzeigen und
Online-Werbung bei den Medienpartnern

01.04.08 (KW 14): Fertigstellung Gesamtprogramm
07.04.08 (KW 15): Druck Gesamtprogramm (KW 14/15 Ostern)
14.04.08 (KW 17): Versand DMMK Gesamtprogramm (40.000 Expl.)

17. - 18.06.08 (KW 25): DMMK Kongress, Berlin



Christoph Salzig

c/o Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.
Kaistral3e 14, 40221 Diusseldorf

Tel. 0211 — 600456-26, Fax: -33

Mobil 0177 8528616



