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Die Zukunft geht auch andere Wege

So wie das Internet nicht mehr allein an den Computermoni-
tor als Ausgabegerdt gebunden ist, lassen sich auch Video-
portale Uber immer mehr Endgerdte nutzen. Obwohl die
abgerufenen Inhalte hdufig Mitschnitte von Fernsehsen-
dungen sind, bevorzugt es die grofe Mehrheit der Nutzer, sie
auf ihrem Computer anzusehen. Dies mag nur auf den ersten
Blick Gberraschen. Denn die oben beschriebenen Nutzungs-
motive und -formen verdeutlichen, dass die Funktionen von
Videoplattformen am PC optimal zum Tragen kommen. Der
kurze Snack zwischendurch kann beim Arbeiten am Compu-
ter oder beim Herumsurfen im Internet am besten konsumiert
werden. Gerade in diesen Situationen entsteht hdufig das
Beddirfnis nach spontaner, kurzer Ablenkung.

Etwas mehr als die Halfte der User kdnnte sich vorstellen, in
Zukunft diese Videos auch auf dem Fernsehgerat zu sehen.
Erst weit dahinter folgen das Handy mit 20 Prozent und die
Spielkonsole mit 9 Prozent. Dabei sind Manner und jingere
Zielgruppen aufgeschlossener flir neue Ausgabemedien.
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Welche weiteren Entwicklungen sind fir Videoportale zu
erwarten? Werden sie sich als eigenstdandige Angebotsform
fest in unserem Medienalltag etablieren oder sind auch sie
nur ein Hype, der wie manch andere Webblase bald wieder
zerplatzt?

Die Einschatzungen der Nutzer sprechen eine klare Sprache:
Ein Drittel wird in Zukunft noch mehr Zeit auf den Videopor-
talen verbringen als bisher, rund die Halfte zumindest genau-
so viel. Weniger als ein Viertel will in Zukunft den Konsum
von Videos aus dem Web einschranken. Da das Angebot an
Bewegtbild auf diesen Seiten kontinuierlich wachst — allein
auf MyVideo werden tdglich rund siebentausend neue Videos
hochgeladen —ist zu erwarten, dass auch die Nachfrage und
die Nutzergemeinde grofier werden.

Diese positive Einschatzung durch das Publikum selbst of-
fenbart auch, wie selbstverstandlich die Videoportale bereits
zum Alltag gehoren.
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>Videoportale bieten den Unterhaltungs-
Snack fur zwischendurch. Durch ihre

Nutzung wird die Mediennutzungszeit
insgesamt leicht ansteigen<

Veit Siegenheim, Geschaftsfiihrer Media & Entertainment bei Accenture
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