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Quellen: Statistisches Bundesamt, Stand August 2005; Deutschland Online, 2008; Angaben fiir 2010 und 2015 basieren auf
Schatzungen seitens Experten offentlicher Institutionen
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Quellen: Bundesnetzagentur
*Schéatzung Micus Studie
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Quelle: Bundesnetzagentur / COCOM 0750, Working Document, Broadband Access in the EU: situation at July 2007
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