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Quellen: Statistisches Bundesamt, Stand August 2005; Deutschland Online, 2008; Angaben fiir 2010 und 2015 basieren auf
Schatzungen seitens Experten offentlicher Institutionen
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Quellen: Bundesnetzagentur
*Schéatzung Micus Studie
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Quelle: Bundesnetzagentur / COCOM 0750, Working Document, Broadband Access in the EU: situation at July 2007
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Quellen: Bundesnetzagentur, Denic, ARD/ZDF Online-Studien 2000-2007
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Quelle: OVK (Hochrechnung der Zahlen fiir die klassische Online-Werbung von 75 auf 100 Prozent und Gesamtmarkt Online-
Werbung), Nielsen Media Research [Datenstand Januar 2008]
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Quelle: OVK, Nielsen Media Research [Datenstand Januar 2008(Die von Nielsen ausgewiesenen Umsatze der verschiedenen
Werbetrager wurden um das Segment Internet erganzt.)
*nach OVK-Werbestatistik (Hochrechnung inkl. der Segmente Suchwortvermarktung und Affiliate-Netzwerke)
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Quelle: Nielsen Media Research [Datenstand Januar 2008]
Basis: Meldungen auf Belegungsebene div. Vermarkter (siehe OVK Report 01/2008)
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Quelle: Nielsen Media Research [Datenstand Januar 2008]
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Quelle: *Voranalyse des NMSR 2008; Stand zu Beginn KW9 und Vorlauferstudien
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Quelle: Voranalyse des NMSR 2008; Stand zu Beginn KW9
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1 - . F J Quelle: fischerAppelt/manager magazin (Februar 2008)
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Quelle: fischerAppelt/manager magazin (Februar 2008)
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